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Resumo: Este estudo investiga vantagens comerciais em organizacoes que adaptam sua
identidade a cultura local em festivais folcloricos em paises amazonicos, focando no Festival
del Bambuco en San Juan y San Pedro, Colémbia. Baseado nas teorias de Martin-Barbero
(1997), Garcia Canclini (1995) e Lindstrom (2016), examina a assimilagdo de simbolos
culturais no evento. O objetivo é contribuir para a compreensao do consumo baseado em
herangas culturais. Trata-se de um estudo de caso com andlise de produtos e entrevistas,
aplicando inteligéncia emocional (Goleman, 2019) para entender os consumidores.
Sustentado por Luiz Beltrdo (2014), como citado em Gushiken (2011), José Marques de Melo

(2008), e outros, vinculados a teoria da Folkcomunicacao.

Palavras-chaves:
Folkcomunicagdo, Comunicacdo Mercadologica, Inteligéncia Emocional no trabalho,

Amazobnia Internacional

Resumen: Este estudio investiga las ventajas comerciales de las organizaciones que adaptan
su identidad a la cultura local en festivales folcléricos de paises amazonicos, centrandose en
el Festival del Bambuco en San Juan y San Pedro, Colombia. Basandose en las teorias de
Martin-Barbero (1997), Garcia Canclini (1995) y Lindstrom (2016), examina la asimilacion
de simbolos culturales en el evento. El objetivo es contribuir a la comprension del consumo
basado en herencias culturales. Se trata de un estudio de caso con analisis de productos y
entrevistas, aplicando la inteligencia emocional (Goleman, 2019) para comprender a los
consumidores. Apoyado en Luiz Beltrdo (2014), segun citado em Gushiken (2011), José

Marques de Melo (2008) y otros, vinculados a la teoria de la Folkcomunicacién.

Palabras clave:
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Amazonia Internacional

1. Introdugéo
Este estudo se concentra em escrutinar como o aporte empresarial em festivais
folcloricos em paises amaz6nicos pode impulsionar a economia local e regional. Esta anélise

avalia a histéria do Festival Folclorico, Reinado Nacional del Bambuco y Muestra



Journal of Latin American Communication Research 11 (2)

Internacional del Folclor?, que se realiza anualmente em Neiva, capital do estado de Huila,
na Colémbia, sua evolucéo ao longo do tempo e seu atual significado no contexto do
crescimento socioecondmico e cultural na regiéo.

O objetivo principal é entender como o aporte em festivais locais, especialmente em
paises de contexto amazonico, pode contribuir para o crescimento econdmico e o fomento
cultural, outorgando um papel fundamental as empresas como apoiadoras dessas
manifestacdes. Para tanto, foi realizado levantamento historico, documental, entrevistas e
analise empirica de como a cultura local e a comunicagdo podem interagir para potencializar
esse crescimento.

Além disso, investiga-se como a preservacao e promocao da cultura local podem ser
um instrumento eficaz para o desenvolvimento econémico, gerando um impacto positivo no
pais como um todo. Da mesma forma, explora-se como o aporte empresarial pode garantir a
sustentabilidade dessas manifestacdes culturais, enquanto contribui para o desenvolvimento
econémico, a0 mesmo tempo que obtem vantagens (venda e/ou posicionamento de mercado)
comerciais.

Busca-se, em Ultima instancia, demonstrar como o investimento na cultura pode se
traduzir em um beneficio econémico, criando um circulo virtuoso de desenvolvimento e
preservacao cultural. A hipdtese é apresentada a partir de um enfoque peculiar: as estratégias
de comunicagdo mercadoldgica utilizadas pelas marcas na cidade de Neiva, na Colémbia,
durante o periodo de realizagdo do festival, determinam o consumo de produtos, bens e
Servigos.

O estudo que ainda se encontra em fase de andlise, deve ser apresentado em quatro
etapas. A primeira conta com uma analise detalhada do Festival do Bambuco em S&o Jodo e
S&o Pedro, proporcionado um passeio tedrico por sua historia, evolucdo cultural e a
significancia de suas manifestacdes. Apresentando a transformacéo do ritmo musical do
Bambuco em relagéo ao festejo e como o aporte empresarial neste evento ndo apenas reforga
as tradicOes e a identidade cultural local, como também dinamiza a economia através do

turismo e do comércio. Destacando as atividades oficiais que ocorrem durante o periodo de

3No ambito deste estudo, o Festival Folcldrico, Reinado Nacional del Bambuco y Muestra Internacional del
Folclor, também pode ser referido como Festival del Bambuco em San Juan y San Pedro, que é como ¢
comercialmente conhecido na Colémbia. Ambos os nomes sdo usados para se referir ao mesmo festival, que é
uma celebragdo importante da cultura folclérica na regido andina, ao sul daquele pais. A utilizagdo do termo
alternativo permite uma compreensdo mais ampla e abrangente do evento, incluindo tanto o seu carater
folclorico quanto a referéncia aos santos padroeiros, Sdo Jodo e Sdo Pedro. Em portugués, Festival do Bambuco
em S&o Jodo e Séo Pedro.
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realizacdo do Festival del Bambuco em San Juan y San Pedro, despontando como essas
atividades conservam a esséncia de pertencer a uma comunidade mais ampla.

Em um segundo momento, apresentamos as oportunidades e desafios de intersecéo
das tradi¢cGes na comunicacdo mercadoldgica no Festival. Nesta etapa faremos uma analise a
partir das conjecturas da teoria da Folkcomunicagdo de como a cultura popular ajuda a
manter viva a identidade cultural local e a transmitir valores e conhecimentos ancestrais entre
as geracgdes. Discutimos como 0s meios de comunicacao local e outros canais divulgam e
promovem o evento, influenciando a percepcao e valorizacdo da cultura popular pelo publico.
Nesta secdo, também exploramos o impacto do consumo de produtos e servicos que
valorizam a heranga cultural local e/ou regional na economia e no desenvolvimento da regiéo.

Em um terceiro momento corroboramos a importancia de integrar os simbolos
culturais nas estratégias de marketing e producdo das empresas. Além disso, nesta etapa
discutimos como o artesanato, mais do que uma manifestacao da cultura local, o turismo e o
comércio fomentam oportunidades de geracdo de emprego e renda na regido. E por fim,
examinamos como o Festival del Bambuco, en San Juan y San Pedro, pode contribuir para
uma distribuicdo mais equitativa da riqueza cultural colombiana de forma a melhorar a
qualidade de vida, especialmente, dos moradores da regido Andina e Amazonica, daquele

pais.

2. Festivais Folcldricos Caracterizacao e Evolucdo: Caso do Festival del Bambuco em
San Juan y San Pedro

Os festivais folcloricos em paises amazo6nicos representam uma manifestacéo cultural
que ndo so fortalece a identidade de uma comunidade como também a conecta mais
profundamente com suas tradi¢Ges. Durante o periodo de realizacdo do Festival del Bambuco
en San Juan y San Pedro, em 2023, apurou-se que as organizac6es que decidem se vincular a
esses eventos festivos podem obter vantagens comerciais significativas (Urdaneta, 2001).

De acordo com Devesa et al. (2012), os festivais folcloricos sdo um dos mais
significativos representantes do patriménio cultural e experimentaram uma evolucgéo
dindmica no atual panorama cultural. Sua presen¢a aumentou consideravelmente nos Gltimos
anos, com Varios eventos artisticos ocorrendo em diferentes cidades ao redor do mundo.

Atualmente, os festivais folcldricos ndo apenas desempenham sua funcéo tradicional
de apresentar, promover e preservar a cultura de uma sociedade, mas também se destacam
por sua capacidade de gerar riqueza nas cidades anfitrias, contribuir para a diversificacdo do

produto turistico e melhorar a imagem do local. Com um componente cultural, econdmico e
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turistico, os festivais experimentaram uma notavel expansdo nos ultimos anos, atraindo cada
vez mais a atencdo da comunidade cientifica.

A relacdo entre os festivais folcloricos e o local de sua celebragdo é crucial. Por um
lado, sdo condicionados pelo territorio, sua historia e suas comunidades. Por outro lado,
geram repercussdes e impactos nos locais onde séo celebrados e organizados. Os festivais
tém se mostrado um recurso importante para as cidades e regides, atuando como um atrativo
turistico e melhorando a satisfacéo dos visitantes, o que ajuda a desenvolver o perfil turistico
e a imagem cultural do local. Além disso, como bens culturais complexos, proporcionam
oportunidades culturais Unicas para as audiéncias, sejam elas locais ou estrangeiras,
inovadoras e vanguardistas e que complementam as infraestruturas culturais fixas (Devesa
Fernandez, 2019).

Assim, o Festival Folclorico Reinado Nacional do Bambuco é um icone cultural que
se encontra no cora¢do da Colémbia, no departamento do Huila (El 62 Festival Del
Bambuco..., 2023). A cidade de Neiva, conhecida e reconhecida como a capital Bambuqueira
da América, com uma populacdo de 367.400 habitantes, de acordo com as projecdes do
DANE para 2021, é a anfitrid deste vibrante evento. Localizada no vale do rio Magdalena, ao
sul da Colémbia (Leon Jaramillo, 2021), Neiva é um lugar onde tradicdo e uma vasta
diversidade de ecossistemas se encontram.

Neiva, a capital do estado do Huila, na Colémbia, foi inicialmente fundada por Juan
Cabrera em 1539 e passou por varias mudancas de nomenclatura e status ao longo dos
séculos. Em 1612, Neiva foi finalmente elevada a categoria de cidade, consolidando sua
importancia na histéria da regido do Huila (Rios Osorio, 2017).

De acordo com Rios Osorio (2017), durante os séculos da Coldnia em Neiva, a cultura
erudita era escassa devido a predominancia de uma cultura popular mestica formada a partir
de elementos trazidos pelos espanhdis, contribuices das comunidades indigenas e
caracteristicas da cultura africana. Embora a origem exata da musica e dan¢a do Bambuco
ainda seja incerta, ha indicios de que possa ter surgido no territorio da antiga provincia de
Neiva.

A festividade Nacional do Bambuco comegou em homenagem a S&o Jodo Batista,
santo da antiga Europa cristd, levado para a Ameérica pelos espanhdis. Em 1790, o governante
desta regido, Don Lucas de Herazo, organizou a celebragdo como um ato de submissao ao
Monarca espanhol. Era uma festa que durava 10 dias no més de junho, com a programacéo de

uma sequéncia de eventos com a participacdo da comunidade (Huila, 2013).
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Todos os povos da regido participavam, cada um sob a diregdo de sua respectiva
paréquia. A tradicdo se estendia a tal ponto que S&o Jodo se tornava uma festa rural e Sdo
Pedro uma festividade urbana, mas ambas estavam unidas por véarios dias de alegres
festividades. Historicamente, as celebrac6es duravam oito dias, cada um dedicado a um
santo: 24 de junho a Séo Jodo, 25 a S&o Eloy, 26 a S&o Eloicito, 27 a Sdo Churumbelo, 29 a
Sé&o Pedro, 30 a S&o Paulo e primeiro de julho a S&o Pablito, Sdo Churumbelo e Séo
Churumbelito (Gobernacion del Huila, 2013).

Portanto, as festividades de S&o Joédo e S&o Pedro, que fazem parte do Festival do
Bambuco, foram introduzidas pelos espanhdis, misturaram-se com a cultura aborigene* e se
tornaram a maxima expressdo da cultura popular na antiga provincia de Neiva, que mais tarde
foi dividida entre os atuais estados de Huila e Tolima. O despertar cultural no século XX foi
impulsionado pela criagdo da Academia Huilense de Historia e o estabelecimento da
Imprensa Departamental. A partir da década de 1960, Neiva experimentou um interessante
fendmeno de criacdo cultural e intelectual em varias areas, como literatura, artes plasticas,
mausica, jornalismo, histdria, artes cénicas, pedagogia e jurisprudéncia (Rios Osorio, 2017).

O Festival Folclérico Reinado Nacional del Bambuco y Muestra Internacional del
Folclor foram celebrados pela primeira vez no ano de 1960, na cidade de Neiva. No entanto,
em 1959, a Assembleia Estadual de Huila aprovou a Ordenanga No. 44, através da qual se
promove o Festival Tipico de Huila e se estabelece a Junta Folclorica Estadual (Huila, 2015).
Atualmente, em 2023, o evento conta com sua 622 edicdo, saltando apenas o ano de 2021,
devido ao cenéario pandémico de Covid-19°. Neste ano de 2023, foi celebrado entre os dias 16
de junho a 3 de julho.

Esta cultura, dita "opita”, baseia-se na sua tradicdo musical, que inclui os ritmos
Bambucos e Rajalefias e dancas folcldricas, herdadas das culturas pré-colombianas e dos
costumes espanhois. Os desfiles de Sao Pedro, as trupes, a gastronomia regional (como o
Assado Huilense), os encontros culturais (como os Reinados) e a bebida tipica do
departamento (aguardente Doble Anis) sdo componentes que enriqueceram as celebragdes e
forjaram uma identidade Unica na regido que hoje é conhecida como o Séo Pedro de Huila
(Gobernacién del Huila, 2023). Assim, em Neiva, desenvolve-se uma cultura artesanal que

coincide com a transformacao artistica atraves de experiéncias relacionadas ao trabalho

“Um aborigene é uma pessoa que foi 0 habitante original de um determinado territdrio, ou seja, é diferente de
outras pessoas que vieram mais tarde para viver na regido.

SA COVID-19 é uma doenca infecciosa causada pelo coronavirus SARS-CoV-2 e tem como principais sintomas
febre, cansaco e tosse seca.

10
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desenvolvido na preparagéo deste significativo evento. Portanto, o Festival do Bambuco
também se torna um campo de possibilidades para entender os movimentos e mudancas que
envolvem o trabalho e a cultura local.

Durante o evento, 0s visitantes tendem a se integrar em um dos grupos de danca e/ou
mausica folclorica, o que constitui uma parte essencial da vivéncia festiva. Participar
ativamente torna-se imprescindivel para entender plenamente a dindmica do acontecimento
(Delgadillo Molano, 2013). Portanto, este Festival® ndo é apenas um evento, é uma
celebracgéo da identidade e do patrimonio colombiano.

Em reconhecimento a sua importancia, a Lei 1026, promulgada em 2 de junho de
2006, concedeu-lhe o status de Patriménio Cultural da Nacdo. Este reconhecimento nao
apenas destaca a relevancia dessas celebracdes, mas também reforca o compromisso do pais
com a preservagao e promogéo de seu patrimonio cultural (Zambrano, 2017).

O Festival do Bambuco é apresentado pelo pais como um evento que evoluiu para
uma celebracéo voltada para o mercado e para o lucro, afastando-se de suas tradigdes e
motivacdes histdrico-culturais, tendo incorporado novas praticas em sua rotina. Isso fez com
que a populacéo local comecasse a se transformar, buscando inovagdes ndo apenas no
comercio, mas também na producéo artesanal resultante das apropriagdes culturais. Com a
publicidade nos meios de comunicagéo que transmitem o Festival do Bambuco, empresas

comegaram a investir no evento.

3. Intersecc¢do entre Folclore e Comunicacéo: Oportunidades e Desafios

De acordo com Delgadillo Molano (2013), o funcionamento da industria cultural se
baseia na dependéncia dos individuos para com ela, transformando-os no objetivo central de
sua atividade. Embora esta indUstria busque gerar uma sensacdo de conforto em seus
consumidores, a maneira como as vezes apresenta esta satisfacdo pode ser enganosa e
frustrante. Isso ocorre porque impede o desenvolvimento de individuos autbnomos e
independentes, capazes de fazer julgamentos e tomar decisdes de maneira consciente. No
entanto, a inddstria cultural frequentemente frustra as expectativas de seus consumidores, ndo
cumprindo com 0 que promete.

Este fendmeno surge devido a estreita interacdo entre os aspectos econdémicos, sociais

e culturais da inddstria. Como os estudos de consumo cultural (Miranda e Lucena Filho,

8Quando aparecerem no texto a palavra Festival, iniciada por letra maitscula, ou o termo Festival Folclérico,
compreende-se Festival Folclorico, Reinado Nacional del Bambuco y Muestra Internacional de Folclor.

11
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2019) tém demonstrado, existe uma relagdo dinamica entre os processos de produgéo cultural
e 0s de recepgdo e uso social.

Assim, esta relagdo pode ser afetada por fatores como a estratificacdo social, os niveis
de poder e a falta de canais de comunicacao adequados. Por essa razéo, é essencial considerar
a influéncia dos meios de comunicacdo de massa no contexto em que operam. Atualmente, é
impossivel ignorar que esses meios nos moldam como sujeitos sociais, determinados por uma
cultura de massa que nos imp&e formas de vida dentro de nossos préprios ambientes culturais
(Delgadillo Molano, 2013).

A comunicacdo folclérica, segundo Gushiken (2011), € uma teoria latino-americana
de comunicacdo que surge durante um periodo de modernizagdo no Brasil. Essa teoria busca
entender como as comunidades mais afastadas dos centros urbanos utilizam meios e formas
de comunicacdo préprios para se expressar, manter sua identidade cultural e transmitir seu
conhecimento através das geragcdes. Como aponta Marques de Melo (2008), permite
compreender os processos de inter-relacdo entre a cultura popular e os Meios de
Comunicacéo de Massa.

Além disso, em concordancia com Fernandes et al. (2013), a Folkcomunicagéo se
concentra nos processos de comunicacgdo local e comunitaria dos setores subalternos de
sociedades marcadas por desniveis socioculturais, tal como ocorreu historicamente na
América Latina.

Nesse sentido, a intersecdo entre cultura popular, folclore e comunicagéo emerge
como uma possibilidade vital para promover uma relacdo mais equitativa entre a industria
cultural e os consumidores. Essa interse¢do pode fornecer um meio para desafiar as estruturas
de poder existentes e promover maior autonomia e independéncia nos individuos, através da
valorizag&o e difusdo das formas culturais tradicionais e autdctones. Desta forma, o folclore
pode se tornar uma ferramenta para resistir a homogeneizacgdo cultural imposta pelos meios
de comunicacgéo de massa e promover uma maior diversidade e respeito pela pluralidade
cultural (Delgadillo Molano, 2013).

Garcia Canclini (1995) destaca o papel essencial da comunicacdo na formacao da
identidade cultural e na promocdo da diversidade. Sob esta perspectiva, a comunicacao é
instrumental na construcdo cultural, impulsionando a consolidacdo de identidades coletivas e
favorecendo o didlogo entre diferentes culturas. Martin-Barbero (1997) enfatiza que a
comunicacdo é crucial na formacéo da identidade cultural. Pode-se interpretar a comunicagédo

como uma atividade cultural que influencia a construcéo e remodelacdo da cultura. Nessa

12
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linha, a comunicacdo mercadoldgica se esforga para se adaptar a cultura local e forjar
conexdes mais estreitas com o publico.

O Festival Folclorico, Reinado Nacional del Bambuco y Muestra Internacional del
Folclor exemplifica vividamente a aplicacdo e relevancia da Folkcomunicacdo na promogao
e difusdo do patrimonio cultural. Este evento oferece uma oportunidade Unica tanto para a
comunidade local quanto para visitantes de diferentes regides do pais e do mundo,
permitindo-lhes imergir nas ricas tradicbes e manifestacdes folcldricas que caracterizam a
regiao.

Através da Folkcomunicacdo, o festival estabelece uma poderosa conexao entre a
cultura popular e os Meios de Comunicacéo de Massas (MCM), atuando como um canal para
transmitir conhecimentos e tradi¢es ancestrais. Por meio de desfiles, dangas, concursos e
exposicOes de artesanato, sdo promovidas e preservadas as expressoes folcléricas locais,
contribuindo para manter a sua identidade e diversidade cultural (El 62 Festival Del
Bambuco..., 2023).

Além disso, a comunicacao folcldrica confere um quadro para interpretar e
compreender os simbolos presentes em eventos folcloricos. Uma danga especifica, neste caso,
0 Bambuco, pode ter um significado simbdlico que s6 pode ser completamente entendido
através do contexto fornecido pela comunicagéo folclérica. Assim, de acordo com Garcia
Garcia et al. (2010), os simbolos em eventos folcléricos representam valores, crengas e
tradi¢cBes de uma comunidade. Por meio da comunicacéo folclorica, esses simbolos séo
transmitidos de geracdo em geracdo, assegurando que as futuras geracdes compreendam e

valorizem sua heranca cultural (Torres Romay, 2009).

4. Estratégias Empresariais e o Impacto Socioecondmico dos Festivais Culturais em
paises amazonicos

Como anteriormente mencionado, os simbolos culturais, que abrangem desde objetos
e animais até gestos, representam a ideologia de uma cultura especifica, proporcionando um
sentido de identidade e pertencimento aos membros de uma comunidade e facilitando a
comunicacdo de seus valores e tradigdes. No contexto de um festival, esses simbolos podem
enriquecer a experiéncia, reforcando a identidade cultural e fortalecendo os vinculos
comunitérios (Lizardo, 2016). Paralelamente, as estratégias empresariais sdo fundamentais
para assegurar o sucesso e a sustentabilidade dos festivais culturais, abrangendo aspectos
como a promocao e o0 marketing do evento, a gestdo de patrocinios e colaboracdes, o

planejamento e a execuc¢do de atividades, e a administracdo de recursos e logistica. Assim,

13
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como aponta Leal Jiménez y Quero Gervilla (2011), é crucial que essas estratégias
considerem a cultura local e seus simbolos, j& que esses elementos podem ser utilizados para
atrair visitantes e potencializar a experiéncia no evento.

E um fato que os simbolos em eventos folcldricos refletem a identidade e historia de
uma comunidade (Beltran, 2022). Na Colémbia, muitos festivais possuem emblemas

caracteristicos como a “Marimonda’”’

, no Carnaval de Barranquilla. No entanto, o Festival
del Bambuco em San Juan y San Pedro ainda ndo possui um simbolo exclusivo que o
diferencie tanto a nivel nacional como internacional. Sdo muitos os simbolos que representam
0 evento. Portanto, a instituicdo de um simbolo Unico para este evento ndo apenas poderia
realcar a identidade do Festival, mas também favorecer as diversas organizacdes que buscam
destacar ou promover seus produtos e servicos alusivos aos temas do festejo.

Para Schargorodsky (2011), o patrocinio empresarial em festivais folcldricos
demonstrou ser uma estratégia benéfica para as companhias e as comunidades locais. Ao se
associarem a esses eventos culturais, as empresas obtém uma valiosa oportunidade para
aumentar a visibilidade de sua marca e alcancar novos mercados e clientes. Além disso, o
apoio a festivais folcldricos fortalece a imagem corporativa, pois demonstra 0 compromisso
da empresa com a responsabilidade social e o0 desenvolvimento sustentavel. Ao oferecerem
seu respaldo, as empresas contribuem diretamente para o crescimento econdmico da
comunidade, impulsionando o turismo e o comércio local.

Assim, os festivais folcloricos se transformaram em poderosos palcos para as
empresas, proporcionando-lhes uma plataforma Unica para estabelecer relagcbes com outras
companhias e lideres comunitarios. Ao patrocinar esses eventos culturais, as empresas podem
acessar uma rede de contatos valiosa que pode abrir portas para futuras parcerias e
oportunidades comerciais (Pefia Lazaro, 2020). Além disso, 0 apoio a esses festivais ajuda a
fomentar a identidade cultural da comunidade, preservando suas tradi¢fes e costumes Unicos.
Essa contribuigdo a cultura local melhora a percepcao que os consumidores tém sobre a
empresa e seu compromisso com a comunidade.

Portanto, sob uma perspectiva de responsabilidade social corporativa, o investimento
empresarial em festivais folcloricos adquire um significado especial. Ao mostrarem seu apoio
a cultura e ao patrimonio, as empresas podem se estabelecer como atores comprometidos com

0 bem-estar da sociedade (Repertur, 2005).

"Personagem mascarada, com orelhas grandes e uma tromba muito comprida, carateristica do carnaval de
Barranquilla.
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Essa forma de patrocinio também pode gerar um impacto econémico positivo na
comunidade, pois, ao atrair turistas e visitantes, contribuem com o crescimento econémico
local. Em Gltima anélise, o apoio empresarial aos festivais folcloricos representa uma
simbiose benéfica entre o setor privado - também o setor publico, no caso do evento em voga
(quem determina a programacao oficial do evento) e a cultura local, criando um ambiente
propicio para o crescimento e o enriquecimento mutuo.

Assim, as estratégias de marketing cultural podem abranger desde a promogéo de
elementos da cultura local, como a musica, a danca, a gastronomia e os artesanatos, até a
formacdo de colaboracgdes e patrocinios com empresas e organizagdes culturais para aumentar
a visibilidade do Festival e proporcionar oportunidades de financiamento (Gémez Ramirez,
2007). Na era digital, o uso de redes sociais e divulgacao digital torna-se essencial para
alcancar um publico mais amplo, criando contetdo atraente e interagindo com os seguidores
para gerar maior interesse. A participacdo ativa da comunidade no planejamento e execucgédo
do evento é crucial para garantir uma representacao auténtica da cultura local, e a promocéo
do Festival como um destino turistico cultural pode atrair visitantes de todo o pais e do
exterior.

Segundo Miranda e Lucena Filho (2019), investir em festivais folcléricos € uma
estratégia relevante para as empresas se conectarem com o publico e ganharem sua
preferéncia frente a possivel difuséo de preceitos doutrinais (habitos e costumes culturais) de
outras culturas. Ela destaca que ao refletir a representatividade da cultura na marca,
apresentada durante o evento, as empresas tém maior aceitacdo dos consumidores. Ademais,
a adaptacdo de simbolos culturais pode ser uma estratégia para posicionar produtos em nichos
especificos. Essa perspectiva é corroborada por Scharf (2007), que enfatiza a identificacdo
com a cultura local como uma abordagem de marketing que fortalece os lagos com o publico
e constrdi confianca.

Ao longo dos anos, diversas marcas se posicionaram na promocao de festivais
folcldricos, em vérias partes do mundo, adaptando seus produtos aos festivais. Esta é uma
estratégia de marketing que permite as empresas se conectarem com seu publico-alvo de uma
maneira mais auténtica e personalizada. Os festivais folcléricos como o caso do Festival
Folclérico de Parintins, no Brasil, atraem grandes multiddes e oferecem uma oportunidade
Unica para que as marcas interajam diretamente com os consumidores. Embora este fato
ocorra em alguns festivais da Colémbia como, por exemplo, o Festival da Lenda Vallenata ou
0 proprio Carnaval de Barranquilla, no que diz respeito ao Festival del Bambuco em San Juan

y San Pedro, em Huila, isso ndo ocorre.
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Nas ultimas décadas, os festivais culturais ttm demonstrado ser uma fonte
significativa de receita interna, destacando sua contribui¢ao para o crescimento econémico
local e seu impacto na sociedade e também no desenvolvimento, especialmente na cidade
onde se realiza a programacéo oficial destes eventos. Um exemplo representativo dessa
relacdo entre cultura e crescimento econémico é o Festival Folclorico, Reinado Nacional del
Bambuco y Muestra Internacional de Folclor, na Colémbia. Este Festival ndo sé atrai
turistas, como também fortalece a identidade local e a economia na regido de Huila.

Historicamente, o Territorio de Huila tem dependido principalmente da atividade
pecuaria como motor econémico, e as oportunidades temporais de producéo petrolifera estéo
diminuindo. Portanto, sdo necessérias alternativas de crescimento econdbmico que garantam a
sustentabilidade tanto a nivel estadual como societal (Gobernacion del Huila, 2013).

No entanto, o Festival Folcldrico, Reinado Nacional do Bambuco e Mostra
Internacional de Folclore, com sua dindmica preparatoria e seus resultados posteriores,
apresentam-se como uma fonte geradora de emprego e renda, tornando-se um componente
essencial para o crescimento econémico do Estado e também da Regido Sul da Colémbia,
posicionando-se como um destacado polo de turismo cultural no pais (Gobernacion del Huila,
2013).

E importante destacar que tanto as entidades publicas como privadas da regi&o
mostram um grande interesse em consolidar essas festividades como o evento cultural mais
representativo de Huila. Na Colémbia, o Sdo Pedro em Neiva é tdo representativo como o
Sé&o Jodo, em Campina Grande, no Brasil. Nao s6 veem uma oportunidade para o
desenvolvimento socioeconémico, mas também uma maneira de revitalizar o patrimonio
cultural imaterial. Os encontros e concursos permitem a interculturalidade de manifestacGes
culturais, tanto da Coldmbia como de algumas partes do mundo (El 62 Festival Del
Bambuco..., 2023).

Portanto, essa dinamica de transversalidade cultural impacta positivamente em todos
0s setores que sao aliados estratégicos na organizacgdo e geracao de beneficios, ndo apenas
para a regiao e o pais, mas também para os préprios residentes e visitantes.

A organizacdo principal por tras deste Festival é a Corposanpedro, uma empresa
estatal colombiana fundada em 1961 com o objetivo principal de organizar o Festival
Folclorico, Reinado Nacional do Bambuco e a Mostra Internacional de Folclore em Neiva,
Huila. Como entidade encarregada da organizacdo, a Corposanpedro coordena todos 0s

eventos e oferece apoio logistico (Tovar, 2016).
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A Corposanpedro (El 62 Festival Del Bambuco..., 2023) desempenha um papel
destacado na promocao e organizacao do Festival, contribuindo para a sua visibilidade tanto a
nivel nacional como internacional. Por meio de uma ampla variedade de atividades, como o
Concurso Nacional de Dancas Folcldricas, o Concurso Nacional de Mdsica Campesina, 0
Concurso Nacional de Rajalefias e o Concurso Nacional de Sanjuanero Huilense, além da
Eleicdo e Coroacdo da Rainha Nacional do Bambuco, a organizacdo oferece uma experiéncia
cultural enriquecedora.

De acordo com a Contraloria de Neiva (2016), a ampla atuacdo da Corposanpedro nao
se limita apenas ao ambito organizacional, ja que a organizacdo também se esforca para
proteger, promover e fortalecer o Festival como um projeto de interesse coletivo.
Reconhecendo o Festival como Patriménio Cultural, ela também assume uma perspectiva de
sustentabilidade cultural, social e econdmica, buscando garantir a continuidade do evento de
maneira vidvel e sem fins lucrativos.

Devido ao Festival, o impacto econdmico é evidente através dos gastos dos visitantes
em alojamento, alimentacdo, transporte e produtos locais, 0 que gera emprego nos setores de
hospedagens, comércio e transporte, e contribui significativamente para o crescimento
econémico da regido (El 62 Festival Del Bambuco..., 2023).

No @mbito comercial, tanto os residentes locais quanto os habitantes das regides
vizinhas se envolvem profundamente nas praticas culturais. Eles aproveitam esse
conhecimento cultural para combater a escassez de empregos, criando ocupagdes que
refletem a vida cotidiana da cidade por meio de seus produtos. Um exemplo perfeito € a arte
popular, que se torna um espelho da vida local e um veiculo para a expressao e criatividade
dos artesaos, retratando paisagens significativas do territdrio e os icones do Festival
Folclérico e Reinado Nacional do Bambuco (El 62 Festival Del Bambuco..., 2023).

Um aspecto notavel do Festival do Bambuco é a presenca de talentos artisticos em sua
populagdo. Mesmo aqueles que ndo sdo profissionais possuem habilidades em pintura,
escultura, desenho e outros oficios. Esses individuos, ao criar elementos culturais artisticos
para o evento, ajudam a aumentar o reconhecimento do mesmo. Seu conhecimento empirico
e suas técnicas, aperfeicoadas ao longo do tempo, permitem que criem paisagens em forma de
esculturas, contribuindo para o atrativo do festejo.

Essa forma de arte ndo apenas se traduz em renda para os individuos dedicados a esse
oficio, mas também promove a aprendizagem e a transmissdo dessas habilidades. Além disso,
a arte popular proporciona uma fonte de emprego que se estende além dos dias do Festival.

Os objetos de arte criados sdo comercializados de forma constante para turistas, tanto
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nacionais quanto estrangeiros, e para comerciantes da cidade, o que gera um fluxo de renda
ao longo do ano.

Da mesma forma, o Festival do Bambuco exemplifica como a cultura local pode ser
utilizada para o desenvolvimento econdmico. Essa relagéo entre a cultura e o
desenvolvimento implica o fortalecimento das entidades locais, a promocao de um ambiente
produtivo e a valorizacdo da cultura popular. Nesse contexto, o desenvolvimento local é visto
como um processo enraizado na cultura e nas capacidades da comunidade (Silva Vargas,
2006).

E um fato que, como aponta Acosta Puertas (1999), a cultura enddgena, que se
constroi dentro de um lugar e se difunde para outros, pode ser vista como uma aliada para a
politica dos pobres. Apesar de parecer uma fraqueza, essa cultura fortalece a identidade local
e atua como um amortecedor contra politicas externas potencialmente prejudiciais. 1sso é
evidente no contexto do Festival do Bambuco, onde a cultura local tem sido crucial para o
fortalecimento da identidade da comunidade.

O Festival do Bambuco, assim como muitos eventos, possui um patriménio imaterial.
Esse patrimonio inclui conhecimentos e formas de vida locais que refletem a cultura do lugar.
Atualmente, a cultura local do Festival ndo apenas se mantém viva, mas também se
transforma e adquire novas formas. Um exemplo desse acontecimento é a apresentacdo do
ritmo do Bambuco, em duas versdes: tradicional e Sanjuanero.

Assim, é necessario enfatizar que o Festival do Bambuco em Sédo Jodo e Sdo Pedro
gera um impacto significativo na comunidade, atuando como um simbolo (Bobadilla et al.,
2021) que direciona a atengdo para varias empresas representadas em setores econémicos
como bebidas, alimentos, transportes, hospedagens, vestuarios, entre outros.

Portanto, essa intersecdo favorece desde a grande economia até a economia informal,
beneficiando tanto os residentes quanto os visitantes desse acontecimento local e regional.
Originada em préticas religiosas de séculos atras e agora gerenciada pelo Governo de Huila
em parceria com a Prefeitura de Neiva, esta festividade impulsiona uma economia adaptada

ao desenvolvimento da regiéo.

5. Considerac0es Finais

A presente pesquisa revelou a complexidade e a riqueza da relago entre folclore,
comunicacdo e crescimento econémico local, tomando como foco o Festival Folcldrico,
Reinado Nacional del Bambuco y Muestra Internacional de Folclor. Foi demonstrado que

esse Festival € muito mais que uma mera expressdo cultural; € um mecanismo multifuncional
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que potencializa o desenvolvimento socioeconémico, fortalece a identidade cultural, promove
0 turismo e favorece a economia local.

O estudo evidenciou a esséncia dos festivais folcléricos em paises amazdnicos como
representantes vivos do patrimonio cultural, que tém experimentado uma expansao notavel,
tanto em sua relevancia quanto em sua abrangéncia. Eles ndo s6 preservam e enriquecem a
cultura local, mas também tém um impacto econdmico tangivel, sendo um motor para o
desenvolvimento regional.

A interacdo critica entre o folclore e a comunicacao, destacada nesta pesquisa,
enfatiza a importancia de preservar e valorizar a cultura local, especialmente em face dos
desafios apresentados pela industria cultural e pela homogeneizacéao global. Esta relacdo pode
servir como uma ferramenta vital para promover uma maior diversidade e respeito pela
pluralidade cultural, bem como para resistir as estruturas de poder que podem obstruir o
desenvolvimento de individuos autbnomos e independentes.

A consideracdo das estratégias empresariais, patrocinios e a potencial instituicdo de
um simbolo para o Festival do Bambuco refor¢a a importancia de considerar todos 0s
aspectos do evento, desde o planejamento até a execucao, para maximizar seu impacto
positivo.

Em Gltima andlise, este trabalho ressalta o papel vital que festivais como o Festival
del Bambuco em San Juan y San Pedro desempenham na promocao da cultura, na
sustentabilidade econdmica e no enriquecimento da vida comunitaria. A pesquisa reforca que
o desenvolvimento local deve ser visto como um processo enraizado na cultura e nas
capacidades da comunidade, e que a valorizagdo da cultura popular € mais do que uma

expressdo artistica; € um veiculo poderoso para o crescimento e 0 bem-estar de toda a regido.
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